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El profesional de esta carrera será capaz de dirigir áreas de marketing, planifi-
cando, organizando, dirigiendo y controlando planes integrales en marketing 
estratégico y operativo con un alto manejo de las herramientas digitales; especia-
lista en investigación de mercados, capaz de plantear estrategias que permitan 
lograr fidelización de clientes (Instituto del Sur, 2022).

3 años

Matricula: S/. 195.00
Mensualidad: 5 cuotas de
S/. 430.00 C/U por semestre

Copia escaneada del
certificado original de
estudios secundarios
completos y aprobados 
(de primero a quinto de
secundaria)
Copia escaneada del DNI
o Carnet de extranjería o
pasaporte vigente
(menores y mayores de edad)
Copia escaneada del recibo
de pago de derecho de
matrícula y pago de
primera cuota del periodo
académico
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MALLA CURRICULAR:

I

II

III

IV

V

VI

Ciclo Ciclo Ciclo Ciclo Ciclo Ciclo
- Fundamentos de 
  marketing
- Comportamiento del
  consumidor
- Creatividad e innovación
- Publicidad
- Fundamentos para el
  desempeño profesional
- Comunicación
- Metodología del estudio

- Estrategias de 
  segmentación y
  posicionamiento
- Estrategias de 
  comunicación
- Informática aplicada al
  marketing
- Identidad gráfica y
  visual
- Matemática
- Competencias 
  personales para el
  trabajo
- Experiencias formativas
  en situaciones reales
  de trabajo I

- Investigación de 
  mercados I
- Estadística
- Costos y presupuestos
- Costos y presupuestos
- Marketing digital
- Branding
- Estrategia de producto
- Análisis crítico de la
  realidad

- Estrategia de medios
- Estrategia del canal
  e-commerce
- Estrategia de distribución
- Estrategia de precio
- Investigación de 
  mercados II
- Competencias 
  personales para el
  trabajo
- Experiencias formativas
  en situaciones reales de
  trabajo II

- Estrategia de analytics y
  manejo de data
- CRM costumer 
  relationship management
- Retail marketing
- Plan de marketing
- Visual merchandising
- Estrategia de medios
  digitales avanzados
- Fundamentos teológicos
- Fundamentos de la ética
  profesional

- Dirección comercial
- Marketing estratégico
- Marketing regulatorio
- Estrategia de contenido
- Costumer experience
- Competencias 
  organizacionales para el
  trabajo
- Experiencias formativas
  en situaciones reales de
  trabajo III
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